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JUsStiFiCaciON

cultural. Son especialmente importantes las influencias que se ejercen sobre los espedi
y usuarios de los medios de comunicacion en la construccion de estereotipos e im
sobre las relaciones Norte-Sur.

El tiempo de exposicion frente al televisor y el caracter masivo del me
factores determinantes en la percepcion de la realidad social inmediata y, tamb
las relaciones con el mundo. Del mismo modo, nos hacen, en muchas ocasiones
una vision sesgada de nuestro entorno mas cercano y del mundo en el que

La familia, como principal agente socializador, debe tener todo esto en cue
de este modo, convertirse en mediador entre la realidad del mundo y la vision q
dan los medios de comunicacion. Del mismo modo, debe facilitar en los menores

cargo una actitud critica, activa y reflexiva ante los medios de comuni
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b eETivos

onar en torno al uso que hacemos de la television, analizando las consecuencias
formas de actuar para el desarrollo y educacion de nuestros hijos/as y para
de las relaciones familiares y sociales.

ntar en nuestros hijos/as el analisis critico de la realidad y de los mensajes
por los medios de comunicacion social (MCS).

CONTENidOS

2dios de comunicacién: influencia en nuestra vida y pensamiento.

porqué fomentar el sentido critico ante los medios de comunicacion.
on del sur a través de los medios de comunicacién.

5 para un buen uso de los medios de comunicacion.
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Opcion A. Lluvia de ideas

frase) que le sugiera: Tercer Mundo. Estas ideas nacen de la imagen que nos
del Sur los medios de comunicacion.

Opcion B. Fotopalabra de mi imagen del Sur

El objetivo de esta dinamica es darnos cuenta y analizar cémo influyen los n
comunicacidon en nuestra imagen y la imagen que nuestros hijos/as tienen de

= Se exponen fotos de recortes de prensa y revistas en la pared, to
numeradas. En silencio, cada persona elige la foto que le parece mas acorde c
piensa qué es el Sur y la que le parece menos y anota los motivos. Guarda la fi
el final de la sesion. '

= Al final de la sesién, se invita a que cada persona diga las fotos
indicando por qué las ha elegido y qué influencia cree que tienen en esa elec
medios de comunicacion.

Opcioén C. Pregunta al grupo

El objetivo de esta dinamica es tomar conciencia de la vision tan sesgada q e
del mundo, debido a la imagen que nos presentan los medios de comur

El monitor/a del grupo pide a cada participante del grupo que, de forma
escriba una lista con los conflictos bélicos que conoce que estén actualmente

A lo largo de la sesién podemos ir analizando las siguientes ¢
= ¢Cuales son los que conocemos? éPor qué?
= ¢Cuantos no conociamos? ¢Por qué?
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acteristicas del grupo, aunque debemos procurar siempre presentar algun episodio
ga mayoritariamente consecuencias positivas.

Podremos hacer el analisis de vifetas y casos practicos a través de diferentes
as.

Opcion A: trabajo por parejas
- Se reparte una o varias vifetas/casos diferentes a cada pareja para que lo analicen.
riormente ponen en comun las conclusiones a las que ha llegado cada pareja.

- Opcion B: trabajo en gran grupo
Se seleccionan las vifietas/casos y se van analizando en gran grupo a través de un
dirigido.

Trabajo en pequefio grupos: se divide el grupo en dos o mas subgrupos, dependiendo
mero de participantes, y cada uno de estos subgrupos analiza una o varias situaciones.
jormente ponen en comun las conclusiones a las que ha llegado cada subgrupo.

Se seleccionan las situaciones que queramos analizar y se pide voluntarios dentro
po para que escenifiquen la situacién. Posteriormente, se analiza la situacién

- ¢Qué ves?

- ¢Por qué acttan asi?

- - ¢{Como se siente cada uno de los personajes?
. - ¢Qué consecuencias tendra su forma de actuar?

~

K
@ Indice de situaciones

Situacion 1
Situacion 2
Situacion 3
Caso practico 1
Caso practico 2
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Cambia de canal, hombre, que estamos
gcomiendo. Vaya unas horitas S
de poner esas imagenes -

T
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jQué mala suerte tiene!
Todo les tiene que pasar a ellos

daipaisnnayudnnaquasﬁaﬁbaumh

injusticia que sufre el pueblo...

iMira como en California cuando
ay un if6n 1o pasa es
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“Una decena de muertos
en el ultimo atentado a Irak..."
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Juan tiene 17 afios. Nunca le ha gustado mucho estudiar y le ha ido
siempre bastante mal en los estudios. Sus padres siempre le han
dado mucha importancia al colegio y les hubiera gustado que Juan
estudiara y que llegara, incluso, a tener una carrera.

Ahora que Juan quiere dejar de estudiar, su madre le insiste en
que al menos piense en una profesion a la que quiera dedicarse. Pero
a Juan soélo le gusta conocer gente, hablar con ella, ver si puede
ayudarles en algo... Pero no se le ocurre en qué podria trabajar
teniendo solo el Graduado Escolar.

Ultimamente esta viendo en la television un montdn de anuncios
de las Fuerzas Armadas y la Marina, que le resultan muy interesantes.
No solo le atrae la idea de tener un sueldo fijo, sino que también le
resulta muy excitante todas las actividades de ayuda humanitaria que
desarrolla. Piensa que siendo soldado, todo el mundo lo respetara,
esté en el pais que esté, porque su mision es ayudar a la gente.

Le ha planteado esta opcion a su madre, pero ella no lo tiene
tan claro. El ejército tiene otras misiones aparte de la ayuda humanitaria,
y eso no lo anuncian en la television. Ademas, piensa que en esos
anuncios dan una visién muy positiva del trabajo y que no esto no
es real. La madre de Juan ha intentado convencerlo de esto de todas
las maneras posibles, pero Juan esta convencido de que si en la tele,
la radio, los periddicos lo plantean asi, el no tiene por qué dudar de
eso. Piensa ademas que su madre es demasiado desconfiada por
poner siempre en duda lo que dice la television.
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Adela es una mujer de 45 afios que tiene una hija de 15 afios, Nuria.
Viven las dos solas, asi que comparten mucho tiempo juntas y les
gusta por la noche sentarse un rato a ver la televisién o alguna
pelicula. Mientras ven la tele, suelen hacer “zapping” cuando llegan
los anuncios, pero Adela no puede evitar sentirse conmovida cuando
ve anuncios de organizaciones que piden ayuda para paises que han
sufrido sequias, enfermedades o hambrunas. Asi siempre suele enviar
dinero a estas entidades.

Cuando llega la Navidad, todas las cadenas de television realizan
“telemaratones”. Adela y su hija no se pierden ninguno. A Adela le
gusta llamar y hacer donaciones de vez en cuando y también anima
a su hija para que lo haga, con lo que a algunos programas llama
ella y a otros llama su hija. Nuria se siente muy bien cuando su madre
le anima a hacer esas donaciones. Algunos afhos incluso han llegado
a perder la cuenta de a cuantas asociaciones y entidades han ayudado
con sus donativos.

En los Ultimos meses Nuria ha conocido a través del colegio a
una asociacion que se dedica a la ayuda a paises en vias de desarrollo.
Le han encantado todas las actividades que realizan en esos paises
y, con otras companeras de clase, se ha apuntado para colaborar en
una campafa de recogida de medicamentos.

Al llegar a casa, Nuria se lo ha contado todo a Adela y la ha
animado para que se apunte con ella en esta campafa. Pero Adela
ha sido tajante: ella no tiene tiempo para eso, y Nuria tampoco deberia
hacerlo, ya que sus estudios son lo primero. Adela piensa que ellas
ya colaboran de la forma que pueden, con sus donativos. Nuria ahora
no sabe si borrarse o no de la lista de colaboradores en la campania.
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- Situacion 1

- Se potencia la idea: si no lo veo, no existe

- Evita que los hijos puedan conocer la realidad del mundo

- No se fomenta una actitud critica y reflexiva sobre lo que la

televisidn nos muestra.

- Se pierde la oportunidad de didlogo familiar sobre la situacion
del mundo y cosas que podemos hacer.

El mundo

0. Los Medio

- Situacion 2

Los hijos aprenden a no descontextualizar la informacion.
Se genera una imagen mas compleja del mundo.
Se crea curiosidad sobre la realidad de otros paises.
Se fomenta una actitud activa sobre la informacion que dan
los medios de comunicacion.

- Ayudamos a los mas pequefios a analizar mejor la realidad que
les rodea.

- Situacion 3

- El nifio no entiende lo que esta viendo y no hay ningun adulto
cerca que se lo explique.

- Puede llegar a no diferenciar la realidad de la ficcion (lo cual
genera pérdida de empatia).

- Asume una vision distorsionada de la realidad, tal y como la
muestran los medios de comunicacion.

- Genera una actitud pasiva y poco critica ante la realidad social.
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Opcion A. Mi escenario familiar

Saldran personas voluntarias y, por turno, expondran como trabajan el tema d

tiene.

Opcion B. ¢Como nos relacionamos en casa con los medios?

y que estan relacionadas con la visiéon del mundo.

Ver ficha 6

Esta dinamica cosiste en analizar de forma grupal, diferentes situacion
aparecen en los medios de comunicacion, en relacion a la situacién del mundo.

a ella y qué valor estamos transmitiendo.

En la fase de conclusiones, podemos usar esta misma tabla para refor
actitudes para que asi cambien también los valores que transmit

* Por ejemplo:

-~
@ Situacion @ Actitud @ Valor

Un conflicto bélico Critica a la belicosidad del pais / | Incomprension
Contextualizacion dentro de la
historia del pais

Actitud critica, vision global

Un atentado terrorista en Rechazo a ese tipo de acciones / | Empatia, compromiso social
nuestro pais Considerar que es un problema

puramente politico Conformismo, vision acritica

Un atentado terrorista en un “Eso no va con nosotros” Individualismo, falta de empatia
pais islamico

Una catastrofe Etc. Etc.
medioambiental en un pais

Etc.
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@ Situacion @ Actitud @ Valor
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situaciones que se han expuesto, o con otras nuevas que salgan. Se hace una |
ideas o un debate dirigido en torno a los valores positivos que podemos transmitir
actitudes que necesitamos para ello.

Ver Ficha 7

Opcion B. Lluvia de ideas

El monitor/a del grupo invita a que cada participante aporte ideas sobre como ac
casa frente a los medios de comunicacion.
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@ Situacion @ Nueva actitud @' Nuevo valor
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Opcion A: Ronda de compromisos

En base a las conclusiones extraidas en la fase anterior (Conclusiones), cada padre/ma

los/as hijos e hijas durante la semana.
Puede utilizarse la ficha 8 ¢A qué me comprometo?

Opcion B: éComo nos comunicamos con los medios?

€n casa.

Opcion C: El bazar magico

El objetivo de esta dindamica es que cada miembro del grupo analice las conclus
a las que ha llegado en esta sesion y piense en un compromiso para

El monitor/a presenta la dinamica al grupo exponiendo que él es el ten
de un bazar. Pero es un bazar magico. Con lo cual no hay nada tangible que co
y vender, sino que todo lo que se compra y se vende en este bazar sale de la cz
y la imaginacion de cada uno de ellos. '

Cada participante debe “comprar” una pauta de las que han quedado anc
en la pizarra en la actividad anterior. Esto sera su compromiso para la semana. Tarr
puede, si quiere, inventar una pauta nueva que llevarse.

Como “pago”, debe dejar alguna conclusion de la sesién, alguna idez
englobe lo que ha resultado mas significativo o revelador para él/ella de toda
se ha visto durante la sesion.

Si hay tiempo y el grupo lo admite, como grupo pueden plantear un compr
de “impacto” en el centro escolar (alguna actividad que puedan realizar como
en el Centro, de forma que den a conocer lo que han aprendido/reflexionado €
sesion).

Ver ficha 8 éA qué me comprometo?
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‘@ Leyenda

‘ Lo he conseguido
‘ Parcialmente conseguido
‘ No lo he conseguido
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Antonio es un nino de 12 afios. Estos dias se esta desarrollando
en su colegio la semana de la solidaridad, por lo que esta
participando en un montoén de actividades relacionadas con estos
temas.

Hoy en clase han estado hablando de Africa en la hora de
tutoria. Han realizado actividades relacionadas con la pobreza y
su profesora les ha recomendado a todos que vean el documental
que emiten esta noche en la tele sobre la situacién actual de
Africa.

Cuando llega a casa, después de cenar se ha sentado en
el salén, delante de la television, esperando que empiece el
programa que su profesora le ha recomendado. Sin embargo, su
madre se ha sentado con él en el sofa, pero ha cambiado de
cadena, ya que quiere ver el Unico programa de la semana que
le gusta: Corazodn, Corazon. Luego vendra su marido y querra ver
el futbol, por lo que tiene que aprovechar hasta que llegue.

Antonio le comenta a su madre que estaba muy interesado
en ver ese programa de television. Al final deciden que Antonio,
si esta tan interesado, vea el programa en la tele de su habitacion,
mientras ella ve su programa en el salon hasta que llegue su
padre.

¢Qué sucede en esta situacion?

¢Por qué acttia asi Antonio? ¢Y su madre?

¢Como se siente Antonio? ¢Y su madre?

¢Qué consecuencias tiene la decision que han tomado?
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B situacion 2

¢Podemos poner Internet

en casa? Me gustaria tener
mi prople e-mail, como

mis amigos.

iNi pensarlo! Eso sdlo sirve
jpara ver cosas que no
debes a tu edad.
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de cada sihvacibn

- Situacion 1

* La nifia se da cuenta de que los medios de comunicacion ofrecen
una visidn distorsionada de la realidad.

* La nina no puede analizar sola la contradicciéon de informaciones
que se le ofrece.

* Se genera confusidn y rechazo ante los medios de comunicacion.

B situacion 2

* Se pierde la oportunidad de educar al nifio en el buen uso de
las nuevas tecnologias.

* Se intenta filtrar y controlar la informacién que recibe el nifio.

* Se entorpece que se usen las nuevas tecnologias para establecer
y facilitar las relaciones personales y limita el conocimiento del mundo.

ZEscuela de padres g madres Solidarie A
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Opcion C. Programacion familiar

El objetivo de esta dindamica es que los padres y madres analicen el escenario fam
se crea en torno a la televisiéon en casa.

A través de este analisis los padres y madres podran reflexionar en torn
que hacemos de los medios de la televisidén en casa, por qué lo hacemos asi, ct
sentimos y qué consecuencias tendra nuestra forma de actuar.

Para ello, los padres tendran que completar qué programas son los que su
solos, en compafiiia de sus parejas, con sus hijos y toda la familia conjur

Ver ficha 9
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Madre + Padre

- Hijo
Hijo padre +
— i Madre + Padre +

Madre + HiJo
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extrapolable, en gran medida, al resto de medios de comunicacion.

La +ELEBViSiON. ASpPECTOS 9SENEBrdLEsSs
d TENErr EN CUENTd

De la televisidn puede hacerse un buen uso o un mal uso. En si misma no es buena r
sino un instrumento del que pueden desprenderse consecuencias positivas 0 negativ
nuestro crecimiento personal y nuestras relaciones familiares y

El mal uso de la T.V. acarrea entre otros estos trastornos:
Problemas visuales y musculares, sedentarismo, deficiencias en los ri

alimentacion y suefio, incomunicacion, teleadiccidn y alteracion de los mecani
descodificacion lo que a su vez produce confusion entre fantasia y realidad, asi

En cambio, un buen uso de ésta nos ofrece una serie de ventfajas que p
resumir en estas cuatro funciones fundamentales de la TV:

/

@ Funciones de la Television:

o INFORMATIVA:
Podemos mantenernos informados de todo aquello que ocurre a nuestro
alrededor (politica, deporte, sociedad, salud, etc...)
© ENTRETENIMIENTO:
Cuando nos apetece dedicar un tiempo de nuestro ocio a ver algun
programa que nos divierte y entretiene.
o EDUCATIVA-FORMATIVA:
A través de la TV podemos ver el mundo, conocer otros paises y culturas,
aprender sobre la ciencia, el arte, la naturaleza, el universo, las relaciones
personales...
o CAPACIDAD PARA DESPERTAR EL SENTIDO CRITICO:
Tenemos la posibilidad de evitar ver la tele de forma pasiva, pudiendo
cuestionar las opiniones, ideas y mensajes que se nos transmiten a través de
este medio y llegar a nuestras propias conclusiones.
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influencia de la television

sion, y otros medios de comunicacion social, en numerosas ocasiones pueden ejercer
ncia sobre la vision que tenemos del mundo. En una sociedad como la que vivimos,
mos ser manipulados por los medios de comunicacion, pero esa manipulacion estara
pasividad y a la ignorancia.

) television puede llegar a ser nefasta, dado los fuertes contenidos de violencia, sexo
itidad de antivalores que se transmiten no solo a través de los programas, sino también
e los anuncios publicitarios y las peliculas. El consumismo, el desprecio a los débiles,
e la violencia para enfrentarse a las situaciones de la vida, el status, el poder, los
pos de la belleza, el uso de la mujer como objeto sexual, la insensibilidad ante los
1as de los demas, la desvaloracion de los pobres, sociedades y culturas minoritarias y la
loracion de las sociedades dominantes, son algunos de los aprendizajes que puede llegar
litir este medio, si no se hace un buen uso de él.

5i nos limitamos a “digerir” lo que los medios de comunicacion nos ofrecen, de forma
, seremos victimas propicias. El conocer lo que pasa y como pasa nos ayudara a enfrentarnos

ente a esto. En definitiva, lo peor de la television es no saber nada de ella, ni de su
iento, ni de sus mecanismos, ni de sus intereses ni de su capacidad para influir en

_uanto mas pequefio o pequefia es un nifio/a, mas indefenso esta ante la influencia de
/ision, porque carecen de la capacidad necesaria para diferenciar la realidad de la ficcion.
rgo, si €sos mismos nifios cuentan con adultos que ven la television con ellos, les hacen

nsmision de valores, como ya sabemos, es uno de los aspectos mas importantes en una
a. Aunque los valores se inculcan principalmente en el nicleo familiar, cualquier ambiente
ue se desarrollen los menores son transmisores de valores que, en muchas ocasiones,
conflicto con los valores familiares.

Actualmente los menores y jovenes pasan gran parte del dia frente a la television. Y este
0, €l de mayor influencia entre los medios de comunicacion social, es un potente transmisor
lores. Estos menores son facilmente influenciables ya que, por su edad, en muchas ocasiones
n capaces de descubrir la intencionalidad del mundo adulto, quedando indefensos ante los

s MO 4—2Z20% CMNDE CF>2—NRN0O4>T 9

s cosas que lo hacen facilmente influenciable. Por esta razon, asume nuevas actitudes y
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comportamientos, buscando siempre una imagen de si mismo que se ajuste mas
del comportamiento de los adultos. Es aqui donde la television puede influir, prese

que se intentan inculcar desde la familia.

- éComo nos muestra el mundo la television?

Tanto los medios de comunicacion como otros medios sociales, proporcionan u
determinada de la realidad, con informacion que contiene simbolos, datos, interpr
y juicios de valor. Asi aprendemos una forma de ver el mundo. Asimismo se va creandc
lista de temas prioritarios y una serie de opiniones inducidas. M

/

@ Ambas cosas fortalecen una cultura visual que produce diversos
efectos:

@ Uniformiza culturalmente

o Crea una virtualidad que aleja de la experiencia real

@ Fomenta la cultura del “directo” y del espectaculo

o Descontextualiza y produce estereotipos

@ Proporciona un pensamiento basado mas en los sentimientos que en
la reflexion

@ Elimina la necesidad de habilidades criticas para acercarse a la
informacién

—

| DT lenguaje de la Television

El lenguaje de la televisién influye poderosamente en los medios. Sus caracteristicas pi
son:
@ Preeminencia de la imagen sobre la realidad. Lo que no tiene imagen
Nuestra experiencia directa sobre nosotros y nuestro alrededor apenas tie
@ Crudeza. Imagenes fuertes que se presentan como sindnimos de |
@ Simplificacion, ligereza y brevedad del mensaje
@ Esquematizacion. Publicidad con espectaculo
@ Extension de tdpicos y estereotipos
@ Descontextualizacion, explicaciones anecdéticas en lugar de econémice
politicas.
@ Ritmo acelerado, torbellino de imagenes e informaciones. Instantaneid
acontecimiento y su exhibicidn, sin mediar reflexién sobre lo qut
@ Saturacion, triunfo del mercado y del rumor
@ Logica comercial del hecho informativo. Imposicién de las prioridades ¢
medios y al consumidor de informacion.
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S acontecimientos se seleccionan en funcién del interés que puedan suscitar. Los hechos
arpretan de acuerdo con la idea que se tiene del publico a partir de los sondeos. La
dad de la noticia, el escaso tiempo de emisién, el papel de la imagen, la necesidad de
Jas audiencias para hacer frente a fuertes inversiones, generan la primacia de la
ad sobre la racionalidad y una simplificacion de la realidad.

Pdios 4 UVioOLENLC:d

n un mundo violento en el que la imagen de los neonazis en los partidos de futbol, los
0s a niflos/as y/o a mujeres, la tortura de detenidos o nifos/as disparando a sus vecinos
entes. Segun Rojas Marcos: “Los medios tienen un importante papel en que se haya
do y comercializado la violencia gratuita”. Los conflictos y las guerras, como forma mas
a de esta violencia se comunican de manera desigual. Algunos conflictos son noticia,
as gue otros se incorporan a la categoria de olvidados. En muchos casos reciben atencion

lenguaje de los medios influye con mucha fuerza en las imagenes que vamos construyendo
ercer mundo. Algunas de estas creencias estereotipadas que se transmiten al publico

. El Tercer mundo es identificado con miseria, hambre y guerras. Factores que son
ados siempre a partir de causas enddgenas (suelo improductivo, factores climaticos,

0 al identificarlas con aumento de paro, pérdida de identidad cultural, delincuencia, etc.
4. El tercer mundo se identifica con crueldad y terrorismo, viéndose como una fuente
flictos y amenazas para la paz.

5. La droga se considera un producto del Sur que agrede al Norte.
_B. Se presenta una ayuda humanitaria internacional despojada de sus contenidos
ti 0s, que sirve ademas para mejorar la imagen de las fuerzas armadas.
- 7. Las catastrofes ambientales son mostradas sélo como consecuencias de la naturaleza,
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«+ MO H4—20C< - oo F2=—MPR0A> 9 LM
E
=
(@]
o)
[0)
3,
o
&
<
S
8
=
Q
B
o
<
3
2
g
8.
o
3
=
D
(28
o)
-g‘
S
(@)
a
g
2
8.
S
3
=
D

El Mundo y
Los Medios
de Comunicacion



b D%

de Comunicacion

N
<
b
3
D
Ny

. Los Medio

CONFL:iCTOS OLVidaddOs

En la siguiente lista, aparecen todos aquellos paises y zonas que durante el 2011 mante
algun tipo de conflicto bélico. Muchos de ellos son para la gran mayoria de

desconocidos.
g o Afganistan e Malvinas
o Angola o México
o Argelia e Mozambique
o Azerbayan o Niger
e Cachemira o Palestina
@ Chechenia o Peri
© China o Sahara Occidental
© Chipre © Sierra Leona
© Colombia o Somalia
o El Salvador o Sri Lanka
o Fiji e Sudan
o Filipinas o Timor
o Grandes Lagos e Uganda
e Indonesia o Yemen
o Irak o Zimbabwe

o Kosovo

o Kurdistan
Fuente: Observatorio de conflictos y Derechos Humanos.
o Liberia Universidad de Barcelona.
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@ Poner limites al tiempo que pasan nuestros hijos ante la television y sel
con ellos qué van a ver.
@ Hacer un uso adecuado de las funciones de la television: informa
entretenimiento, educativa y critica.
@ Conocer y analizar qué ven nuestros hijos en la televisidn y ser capaces de
@ Ver la televisidn con nuestros hijos/as, ya que esto propiciara un espaci
poder cuestionar los valores que intentan transmitir, explicar situaciones a veces inco 1o
para un menor, conocer qué ven nuestros hijos, etc.
@ Conocer, y dar a conocer a nuestros hijos, lo que hay detras de los mi
comunicacién, para asi poder fomentar una actitud critica ante los medios y pod
mismo modo, decodificar de forma adecuada lo que estamos
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frecer a nuestros hijos la oportunidad de conocer otros medios por los que puedan

3 informacion diferente sobre la realidad del mundo (teatro, libros, exposiciones,

talleres organizados por ONG s, etc.)

er la television con nuestros hijos/as, ayudandoles a entender lo que ven.

omentar una actitud critica ante las noticias que aparecen en los medios de

0N, a través de preguntas como ¢y qué piensas tu de esto? épor qué crees que pasa?

) cuentan asi?, etc.

lostrarles cuando lo que estan viendo es realidad y cuando es ficcion.

Buscar juntos mas informacion sobre alguna noticia que les haya llamado la atencion.
omparar como se da la misma noticia en los diferentes medios (varios periddicos, la

la radio, internet, etc.)

articipar con nuestros hijos/as en actividades que fomenten el conocimiento de otros

as culturas, etc.

BL:O9r drFid
e escuelas de padres y madres

de Comunicacion, conflictos y tercer mundo. José Antonio Anton Valero. Fundacién
mpleado. Centro de Investigacion para la paz.

olvidados
.el-mundo.es/documentos/2003/04/guerras_olvidadas
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